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43%

550 986 €
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10%

11 498 €
1%

1 190 410 € (+5%)

équivalent achat d’espace 
publicitaire 

Le Grand Prix de France Historique 
sous les projecteurs médiatiques

• Avec 423 articles publiés, la couverture médiatique du Grand Prix de France Historique affiche une progression significative de 
18%, portée par 83 supports différents.

• L’événement consolide sa position avec un score stable (=) de 20,05 millions d'ODV, démontrant sa capacité à fidéliser une 
audience massive d'une édition à l'autre;

• Le sponsor-titre KENNOL enregistre une excellente progression de son EAE, qui bondit de 185 % pour atteindre 216 K€ 
(contre 76 K€ en 2025).

• La valeur de l’exposition média atteint 1 190 410 euros en équivalent publicitaire, portée majoritairement par le web (46%) et 
la presse (43%)

PERFORMANCE
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Isack Hadjar : la figure incontournable 
de la couverture médiatique

• Un dispositif de couverture continue en amont de 
l’événement, touchant près de 7 millions de contacts, 
soit 35% de l’audience totale.

• Un pic de visibilité lors du Grand Prix : plus de 6 
millions de contacts et 112 retombées en 3 jours 
(26% du volume et 30% de l’ODV). Une ferveur 
médiatique propulsée par un plateau de stars 
exceptionnel, mêlant les icônes Prost-Alesi-Arnoux à la 
nouvelle génération de la F1 Esteban Ocon et Isack 
Hadjar, sans oublier le champion du monde Jacques 
Villeneuve. 

• Post event : plus de 7 millions de personnes touchées 
(36% du total). +75% vs 2025.
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Coup d'envoi de 
l'événement

8 - 10 mai : Grand Prix 
de France Historique

Pic de visibilité historique 

porté par Lefigaro.fr et 

les grands médias du 
Sud

Communiqué de Red 
Bull Racing sur la 

participation d’Isack 
Hadjar au GPFH

FLUX MÉDIA
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Le segment régional concentre l’essentiel de 
la valorisation média

CATÉGORIES
MÉDIA

Presse Web Télévision Radio

EAE (en euros / % du total d’ODV) 

c
1 190 410€ 

d’équivalent d’achat
d’espace publicitaire

c

|

|

Médias écrits régionaux

Médias écrits nationaux

Médias écrits spécialisés auto/moto

Audiovisuel national

Audiovisuel régional

Médias écrits spécialisés autres (montres, 
horlogerie…)

458 912 € / 39%

Médias ou émissions
spé auto/moto

25%

• L’ancrage territorial s’impose comme le premier moteur de valorisation grâce à l’apport massif de titres comme 
Nice Matin, Var Matin et La Provence.

• Les grands carrefours d’audience nationaux comme Auto-Hebdo, Lefigaro.fr, Canal+ et L’Equipe (print et web) 
convertissent la notoriété hors-région en un puissant levier de valorisation financière pour l’événement.

• L’EAE est solidement complété par les média spécialisés auto/moto, notamment grâce à la contribution d'Auto-
Hebdo, de motorsport.nextgen-auto.com et d’auto-moto.com

Presse

43%

Web

46%

TV/Radio

11%

| |

Médias 
régionaux

Médias 
nationaux

25%39%

302 520 € / 25%

297 847 € / 25%

120 320 € / 10%

9 958 € / 1%

854 € / 0%

Base  1 190 410€ d’EAE
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Le Groupe Nice-Matin et AUTOHebdo, 
moteurs de la valorisation média

• AUTOhebdo se positionne en tête du classement grâce à une couverture éditoriale soutenue avant et après l’événement. 
Cette performance s’explique notamment par la publication de plusieurs dossiers stratégiques lors de la journée clé du 13 
mai, ainsi que d’un dossier supplémentaire le 6 mai.

• Avec 243 000 € d’EAU (20 % du total), le Groupe Nice-Matin s’appuie sur une stratégie éditoriale alliant rétrospective et 
actualité. Les contenus mettent en avant le patrimoine de la Formule 1 à travers des sujets dédiés à Ligier ou à la Tyrrell 
P34, complétés par des interviews exclusives de Jean Alesi et Olivier Panis et par la couverture des performances 
d’Esteban Ocon.

• CANAL+ se hisse sur le podium au travers un reportage (24 mai) exclusif en immersion avec les pilotes français de F1 
dans le paddock du Castellet.

TOP SUPPORTS
1/2

Presse Web Télévision Radio

163 850 €

115 214 €

56 255 €

55 777 €

46 100 €

101 700 €

84 600 €

65 985 €

46 534 €

38 984 €

102 704 €
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Ouest-france.fr
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Provence
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Equipe

motorsport.nextgen-auto.com

Top en EAE (en euros)

Base 1 190 410€ d’EAE
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Ancrage territorial puissant et résonance 
nationale

Presse Web Télévision Radio
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ICI RADIO PROVENCE

Auto Hebdo
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Top en ODV (en million)
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ICI RADIO PROVENCE

Provence

Msn (France)

Auto Hebdo

Nice Matin

Var Matin

Monaco Matin

LaProvence.com

Top en volume (en nombre d’articles)

Base 20,05 d’ODV
Base 423 articles

• CANAL+ surperforme largement les autres canaux et confirme la puissance de la télévision pour offrir une visibilité maximale à 
l'événement. 

• INFOSPORT+ concentre l'essentiel de sa force de frappe sur la seule journée du 25 mai, qui regroupe 80 % de ses diffusions et 
s'appuie sur des sujets forts comme le roulage de Jacques Villeneuve dans la Ferrari historique de son père Gilles.

• Les quotidiens du Sud-Est (Nice matin, La Provence, Var Matin) confirment un puissant ancrage territorial en franchissant tous 
la barre symbolique du million d’ODV. Cette présence éditoriale est parfaitement complétée sur le terrain par Ici Radio 
Provence, dont les interventions en direct au plus près du circuit renforcent l’ancrage territorial et la proximité de l’événement 
avec le public local.

TOP SUPPORTS
2/2



Méthodologie détaillée

Méthodologie

▪ Evaluation de l’exposition media du Grand Prix de France Historique

▪ Période d’observation : du 01/01/2026 au 31/05/2026

• Indicateurs mis en œuvre :

▪ Nombre d’articles

▪ Occasion de voir (OVD) : nombre de contacts généré par une retombée media, 
calculé à partir de l'audience de chaque support. Sources : ACPM / Etude ONE, 
PQR66, à défaut OJD multiplié par le taux de circulation pour la presse écrite / 
Panel ComScore ou Similar Web pour le Web (visiteurs uniques par jour).

▪ Equivalent achat d’espace : équivalent publicitaire d’une retombée media en 
Euros, calculé à partir du tarif brut d’une page quadri couleur ou du spot 30 
secondes. Sources : offre media et tarifs de la pige publicitaire de Kantar / Panel 
ComScore ou Similar Web pour le Web (tarif en coût pour mille calculé par 
retombée média à partir du nombre de visiteurs uniques par jour). 

Analyse média 2026 – Grand Prix de France Historique 

Corpus

L’analyse media est élaborée à partir de la base d’articles presse, web, tv et radio 
d’Onclusive France citant « Grand Prix de France Historique » ou « KENNOL Grand Prix 
de France Historique ». 



Analyse digitale
Facebook – Instagram – Youtube

Du 1er janvier 2026 au 31 mai 2026

Grand Prix de France 
Historique 2026



Réseaux sociaux Données démographiques
sur les réseaux sociaux du GPFH

• Une communauté majoritairement masculine sur les 2 réseaux sociaux (71,9% sur Instagram ; 
78,80% sur Facebook).

• Un rajeunissement de l’audience lié à la forte croissance du nombre d’abonnés sur Instagram 
      (+38% sur 12 mois)
• La France en top pays suivi de l’Italie et de la Belgique.

(+38%) > 2025 = 25 686 (+23%) > 2025 = 15 973



Réseaux sociaux

Du 1er janvier 2026 au 31 mai 2026

Le KENNOL Grand Prix de France Historique
sur les réseaux sociaux

• Une couverture importante pré-event permettant de toucher plus de 5,5 M de contacts sur Instagram et plus de 3 M sur Facebook.
• Un pic de visibilité lors du Grand Prix, alimenté par une croissance du nombre de publications et de mentions. 
• Post event : près de 1 M de contacts touchés sur Instagram et 300 K sur Facebook.



YouTube Analyse de l’audience YouTube

Free Youtube Logo Icon - Téléchargement gratuit Logos Logo Icons | IconScout

Du 20 avril 2026 au 20 mai 2026

CLIQUEZ ICI

https://www.youtube.com/@gpfrance_historique


Un nombre de vues record
lors des 3 jours du Grand Prix

YouTube

Du 20 avril 2026 au 20 mai 2026



Analyse Site Internet

www.grandprixdefrancehistorique.com

KENNOL Grand Prix de France 
Historique 2026

Du 1er janvier 2026 au 31 mai 2026

http://www.grandprixdefrancehistorique.com/


Site Internet Aperçu du trafic sur le site du 
Grand Prix de France Historique

Du 1er janvier 2026 au 31 mai 2026



Chiffres clés

• 22 heures de diffusion des courses en live

• 27 200 heures de visionnages des courses en cumulé  

• 230 médias accrédités 

• 423 articles

• 20,05M occasions de voir dans les médias

• 1,19M € équivalent achat d’espace publicitaire 





Contact

Tél : +33 1 41 22 20 10

E-mail : info@hvmracing.fr
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